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“A agenda oculta mostra a inestimavel relacao entre
entender a motivacdo de nosso publico-alvo

e o sucesso. Nao perca os incriveis ensinamentos
deste livro e autor extraordinarios.”

DAN SCHAWBEL, especialista em branding pessoal,
autor best-seller e dono da Millennial Branding
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Resumo de A Agenda Oculta

Neste livro Kevin Allen descreve, de maneira pratica, uma forma
totalmente nova de estimular as pessoas a nos seguirem e comprarem 0
gue estamos vendendo. A ideia ndo € convencer as pessoas, mas criar
uma conexao que assegure um ganho mutuo.

Allen evidencia a importancia de reconhecer as necessidades, explicitas e
implicitas, dos tomadores de decisbes. As pessoas tomam decisdes, e
elas tém necessidades e interesses. Saber que necessidades e interesses
séo esses e fundamental para tomar decisdes empresariais vantajosas.

A agenda oculta apresenta passos concretos para identificar “quem” faz
parte de seu publico-alvo, com “que” elementos vocé pode conectar e
“como” conectar seus clientes com o objetivo final de ganhar o negdcio e
estabelecer uma relacéo de colaboracéo permanente.

Os capitulos séo repletos de histérias de campanhas publicitarias
vencedoras, desde a famosa campanha “Nao tem preco” da MasterCard
até a campanha eleitoral de Rudy Giuliani. Trata-se de uma leitura que
demonstra como descobrir e conectar-se com a agenda oculta das
pessoas para ganhar todos os negdcios sempre.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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