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«Heimann recopila los vis

Estas capsulas del tiemp
ser mds oportunas.»

«Svelando tutto il loro fasci
album delle pubblicita an
secolo di Heimann sono p
non potrebhero essere pitt

«0s livros de recortes colo
de Heimann, de meados g
século, que hipnotizavan
como uma revelaco, sid
como capsulas do tempo
verdadeiramente oportung

— Vogue, NEW YORK
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Resumo de Advertising From the Mad
Men Era

Esta coleccion de libros, seleccionada a partir de miles de imagenes,
ofrece lo mejor de la publicidad grafica estadounidense en la época de la
"gran idea". En el apogeo del consumismo norteamericano, las revistas se
vieron inundadas de ingeniosas campafas que vendian de todo, desde
fajas a pistolas.

Estos optimistas indicadores pintan una imagen fascinante del colorido
capitalismo que domind el espiritu de las décadas de 1950 y 1960,
mientras la preocupacion por la guerra fria daba paso al despreocupado
ambiente de tragos y cigarrillos de la era de los mad men.

También se incluye un amplio abanico de campafas publicitarias
significativas de ambas décadas que brinda una vision reveladora del
espiritu de esos tiempos. Estos anuncios, rebosantes de colores frescos y
vibrantes, han sido masterizados digitalmente para que luzcan tan
brillantes y relucientes como el dia en que aparecieron por primera vez en
los quioscos de revistas.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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