


Resumo de Código de Defesa do 
Consumidor. O Princípio da 
Vulnerabilidade no Contrato na 
Publicidade nas Demais Práticas 
Comerciais

O autor realiza pesquisa abrangente sobre a aplicação do princípio da
vulnerabilidade nos contratos atuais, nas publicidades e nas práticas
comerciais em geral, intentando com isso evidenciar a grande diferença
de forças que naturalmente existe entre o fornecedor e o consumidor, bem
como a importância de que tal seja reconhecido para a adequada
resolução de conflitos, seja na esfera extrajudicial como no âmbito judicial.

Acesse aqui a versão completa deste livro

https://www.indicalivros.com/livros/codigo-de-defesa-do-consumidor-o-principio-da-vulnerabilidade-no-contrato-na-publicidade-nas-demais-praticas-comerciais-paulo-valerio-dal-pai-moraes/acessar

