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Apesar de muito falada nos ultimos tempos, a expressdo marketing em
saude ainda gera duvidas nos seus interlocutores. Alguns, pouco
convencidos da grandiosidade da palavra, criam pequenos nucleos de
comunicacdo em suas organizacdes, tentando com isso impactar
stakeholders.

Outros, céticos quanto ao tema, sequer destinam orcamento para o fim
em seus ja fracassados Planos de Negocios. O autor Valdir Borba explora
de forma brilhante nesta obra a magnitude da palavra, criando cenarios
inexploraveis por muitas organizacbes, fazendo com que haja
entendimento total sobre o amplo significado do tema em suas diversas
esferas de atuacéao.

Cria entdo um paralelo interessante entre o que se espera da saude no
futuro préximo e a capacidade das organizacd es em serem percebidas
como solucionadoras de problemas. Ha muito ndo se via algo com tanta
riqgueza de detalhes, exemplos e conceitos na saude sem tocar em temas
corriqueiros como remuneracao, regulamentacéo e politica.

Percebe-se entdo um novo momen to onde empresas preparadas para o
futuro poderdo, de forma holistica, observar as oportunidades desse
imenso mercado e aproveita-las, trazendo mais resultados para todos os
gue com ela compartilham em seus multiplos objetivos.

Durante muito tempo pe hsamos em saude como dever do Estado. Certos
dessa afirmacdo imagens sao criadas de forma deturpadas inclusive,
sobre as organizacdes privadas do setor. Empresas que dependem de
resultados financeiros para poderem continuar sua eterna busca.
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