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Resumo de Fronteiras da Publicidade.
Faces e Disfarces da Linguagem
Persuasiva

A colecdo "Cena Publicitaria” foi concebida para abrigar textos que
contemplem os mais diversos aspectos e abordagens da publicidade, cujo
espectro vai das técnicas do fazer as reflexdes de cunho tedrico e ético.

Neste segundo volume da colecdo, o leitor ira encontrar um conjunto de
textos, cuja amplitude abarca aspectos histéricos da publicidade brasileira,
relacbes entre marketing e publicidade, entre publicidade e propaganda,
entre publicidade e televiséo, entre estratégias publicitarias e producéo de
sentido, além da imprescindivel discussao sobre ética.

O gque entrelaca esta producéo textual é o fato de que seus autores sao
pesquisadores de diversas universidades brasileiras, que integram o
Nucleo de Pesquisa Publicidade e Propaganda da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo - INTERCOM, um dos poucos
espacos académicos que articula a pesquisa brasileira nesta area.

Autores - AdolphoQueirés, Eduardo Refkalefsky, Gino Giacomini, René
Henrigue Licht, Goiamério Feliciodos Santos Carneiro, Jean-Charles
Jacques Zozolli, Maria Lilia Dias de Castro, Mariangela Toaldo, Rosana
Sacchet.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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