


Resumo de Gestão Estratégica de 
Marcas

Este livro traz os seguintes temas - Marcas e gestão de marcas; Brand
equity baseado no cliente; Posicionamento e valores de marca;
Escolhendo elementos de marca; Programas de marketing para
construção de brand equity; Comunicação integrada para construir brand
equity; Associações secundárias para construir brand equity; Estratégias
de branding e arquiteturas de marcas; Extensões de linha e introdução de
novos produtos; Índice de empresas e marcas.
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