


Resumo de Marketing & Moda

Marcos Cobra estuda a relação entre moda e marketing, auxiliando
estudantes e profissionais envolvidos nesse mercado a compreender a
forma como a moda estimula o consumo de determinados produtos e o
processo que eles demandam, desde sua criação até a venda ao
consumidor.

O autor expõe ainda os resultados de uma pesquisa de mercado feita com
jovens de 15 a 25 anos que verifica a influência da marca na escolha de
calça jeans feminina e, a partir dessa análise, procura estabelecer critérios
válidos para outros setores de atividades.

Acesse aqui a versão completa deste livro
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