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Marketingda

“sustentabilidade” habitacional

lengomentos mobilidaros 8 scologia urbana: em busco do eqguilibrio
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Resumo de Marketing Da
Sustentabilidade Habitacional

Como a seducdo do mercado imobiliario em busca de seus clientes vem
contribuindo para a ocupacdo de areas naturais nas cidades e prejuizos
para o planeta? O livro analisa o impacto provocado no cenario urbano
pela intervencdo do mercado imobiliario que a cada vez mais utiliza
expedientes sedutores para atrair seu publico-alvo sem considerar o
guanto seus lancamentos destroem as areas em que se instalam.

A autora mostra essa realidade com véarios exemplos. Vejamos: com
discursos sedutores a propaganda é utilizada pelo mercado imobiliario
para anunciar imagens da proximidade com o verde com locais olimpicos
familias felizes em horas de diversao e lazer.

Sao taticas e estratégias de marketing que divulgam novos conceitos e
produtos habitacionais embasados no imaginario da natureza no ideario
da casa propria do status e do luxo que fazem da habitagdo um produto a
ser consumido.

Discursos que produzem sentido para atingir o consumidor atento a
seguranca a sustentabilidade a qualidade de vida e que buscam distin¢céo
e investimento.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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