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Resumo de Marketing no Setor Publico

Marketing no Setor Publico mostra como utilizar um conjunto de
ferramentas capaz de auxiliar os servidores publicos a alocar recursos de
maneira mais eficiente e eficaz. Repleto de histérias reais de profissionais
de marketing criativos que perceberam que marketing ndo € somente
publicidade ou persuasao, mas sim uma forma de pensar.
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