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A obra é resultado de um trabalho de informações e identificação de
tendências realizada especialmente para os alunos do curso de MBA em
Marketing do MADIA Marketing School. Por meio de cases brasileiros, o
livro antecipa as mais importantes tendências do marketing para os
próximos anos.

Acesse aqui a versão completa deste livro

https://www.indicalivros.com/livros/marketing-trends-2004-francisco-alberto-madia-de-souza/acessar

