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Resumo de Pesquisa de Marketing

A segunda edicdo do livro Pesquisa de Marketing: uma abordagem
guantitativa e qualitativa traz projeto grafico arrojado, contetdo atualizado
e dois softwares estatisticos, o NVivo e o Statistica, que podem ser
baixados e utilizados gratuitamente.

Dessa forma, o leitor podera identificar exemplos e casos resolvidos,
encontrar uma ou mais solucdes para seus problemas e (até) criar novas
metodologias para seu estudo especifico. Com linguagem facil e
acessivel, esta obra facilita o entendimento de questdes fundamentais de
pesquisa em marketing, passo a passo, por meio de técnicas quantitativas
e qualitativas de reconhecido e inquestionavel valor cientifico e
metodoldgico.

Construido por professores universitarios e profissionais do mercado que
reuniram e sintetizaram, de maneira precisa, informagcdes essenciais,
praticas e aplicaveis a pesquisa de marketing contemporanea, € destinado
a profissionais, pesquisadores, interessados no assunto e estudantes dos
cursos de Administracdo de Empresas, Marketing e outras areas das
Ciéncias Sociais Aplicadas.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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