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Resumo de Pesquisa de Marketing

Um livro destinado a estudantes e profissionais dos cursos de
Administracdo de Empresas, Marketing, entre outras areas das ciéncias
sociais aplicadas. Seu conteudo, aliado a um projeto grafico arrojado,
facilita o entendimento de questdes fundamentais de pesquisa em
marketing, passo a passo, por meio de técnicas quantitativas e
gualitativas de reconhecido e inquestionavel valor cientifico e
metodoldgico.

Para maior facilidade e rapidez das solucdes, o livro vem acompanhado
de trés softwares lideres de mercado: o Statistica, para as questdes
guantitativas, bem como o NVivo e o XSight, para as qualitativas.

Dessa forma, o leitor podera identificar exemplos e casos resolvidos,
encontrar uma ou mais solucdes para seus problemas e (até) criar novas
metodologias para seu estudo especifico. Outra qualidade da obra € o
texto facil e acessivel, construido por professores universitarios e
profissionais do mercado, 0s quais conseguiram reunir e sintetizar de
maneira precisa informacdes essenciais, praticas e aplicaveis a pesquisa
de marketing contemporanea.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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