


Resumo de Pesquisa Pura e Aplicada 
Para Marketing. Processos e Aplicações

A pesquisa mercadológica é instrumental importante para gestores e
estudiosos do planejamento estratégico e de marketing, e nesta obra é
analisada sob duas dimensões: pura (voltada ao aprofundamento do
conhecimento da área) e aplicada (voltada à análise de oportunidades de
mercado e/ou busca de soluções para problemas empresariais).

Os autores são professores de diversos programas de mestrado e
doutorado, gestores e consultores empresariais, e assumiram o vínculo à
metodologia científica como ponto imprescindível do processo de
elaboração e implementação de projetos nas duas vertentes da pesquisa
mercadológica acima identificadas.

Acesse aqui a versão completa deste livro

https://www.indicalivros.com/livros/pesquisa-pura-e-aplicada-para-marketing-processos-e-aplicacoes-nadia-kassouf-pizzinatto-osvaldo-elias-farah/acessar

