


Resumo de Princípios de Marketing

Princípios de marketing reúne os conceitos mais modernos sobre o
marketing com aplicações práticas, atuais e alinhadas com as tendências
da nova economia global. Novamente com a renomada parceria entre
Philip Kotler e Gary Armstrong, esta edição ilustra conceitos de marketing
por meio de casos e exemplos de empresas internacionais e brasileiras, o
que facilita o entendimento dos alunos de cursos de graduação e pós-
graduação relacionados às áreas de administração, marketing,
publicidade e propaganda, entre outras.
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