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Resumo de Propaganda de A a Z. Como
Usar a Propaganda Para Construir
Marcas e Empresas de Sucesso

Lancado pela Editora Elsevier em 1996, este livro de Rafael Sampaio
transformou-se em um grande destaque de vendas e leitura do setor pela
gualidade e precisdo com que oferece um completo panorama da
propaganda como técnica, arte e ciéncia contemporanea.

Como nas 32 e 22 edi¢bes ja haviam sido incluidas diversas novas partes,
agora atualizadas, pode-se afirmar que esta 42 edicdo faz com que este
livro, aos 16 anos, seja 0 mais completo e atualizado sobre propaganda
editado no Brasil.

A propaganda, como todos sabem, € ferramenta cada dia mais essencial
para 0 sucesso das empresas e das marcas. Ela reine dezenas de
especializacbes que precisam trabalhar em harmonia para atingir os
objetivos desejados pelos anunciantes.

Este livro mostra, justamente, quais sdo essas especialidades técnicas,
profissionais e empresariais, definindo suas funcdes e tarefas especificas,
seu papel no conjunto e a forma de se integrarem com as demais.

Este livro foi — e continua sendo — pioneiro no Brasil, ao abordar a
propaganda de forma contemporanea e integral, mostrando como todos
0s seus detalhes se encaixam e quais as técnicas e recursos gue estao
sendo utilizados hoje pelos maiores anunciantes, as melhores agéncias e
produtoras, os fornecedores e 0s veiculos de comunicagéo lideres.

Quadros explicativos, dicas praticas e listas de pontos de destaque de
cada capitulo completam o texto e fornecem ferramentas de estudo e de
trabalho para profissionais de todas as areas de propaganda.

Acesse aqui a versao completa deste livro



https://www.indicalivros.com/livros/propaganda-de-a-a-z-como-usar-a-propaganda-para-construir-marcas-e-empresas-de-sucesso-rafael-sampaio/acessar

